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 Makro-gazdasagi fogyasztasi trendek
* Nemzetkozi kitekintés

* Hazai vallalatok stratégiai



» Makro-gazdasag

» Fogyasztas
» Kereskedelem
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Magyarorszag telepuléseinek vasarloereje, 2014

Leggazdagabb:
+66%

Legszegényebb:
-71%
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Makro-gazdasagi mutatok

W 2007 m2008 m2009 w2010 w2011 w2012 w2013 m2014

: Eurépai Unid S
s Z E c H E N YI O Eurépai Strukturalis 5, *
és Beruhazasi Alapok il il

Kopint-Tarki Konjukturajele

§ January 2015 | Data given MAGYARORszAG ’ -
KORMANYA BEFEKTETES A JOVOBE



Kereskedelem Részesedése a Bruttd Hazai
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Kiskereskedelmi forgalom
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Nemzetkozi kitekintes
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Meghatarozo nemzetkozi trendek

e Koncentracio

* Digitalizacio
* e-commerce
* m-commerce

e Vasarlasi szokasok
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Példak a kereskedelmi koncentraciohoz

Nyugat-Eurépaban az uzletek 12% bonyolitja a forgalom 75%-at
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Regionalis kitekintés - a kereskedelem koncentracioja
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Hagyomanyos vs Internetes kereskedelem

Szakaruhazak forgalma
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Internet Sales ' Traditional Sales
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http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-grossbritannien.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-grossbritannien.html
http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-niederlande.html
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http://www.nationalflaggen.de/flaggengrafiken-portugal.html
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Okos-telefonok és tabletek a meghatarozo technologiak
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Hazai kereskedelmi stratégiak



Ertékesitési csatornak — ,,napi cikk”

kereskedelem

m egyéb

m fuggetlen kisboltok
M hazai lancok

M diszkont

B szupermarket

B hipermarket

2010 2011 2012 2013

Eurdpai Unioé
Eurépai Strukturélis

SZECHENYI @ £
um és Beruhazasi Alapok i
AN

KORMANYAFor




Vasarlasi szokasok valtozasa

CY2014 vs. CY2013

Erték valtozas% Penetracio valtozas%  Vasarlasi gyakorisdg  Vasarloi kosar valtozasa
valtozasa % %

Napicikk - 4,3 I 1,5 I 2,8
hypermarket -1,8 . 0,0 -6,5 - I 4,1
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. 3,2 -0,4 | -3,0 I
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Kereskedelem korforgasa

Kisboltok, — nyitvatartas, Szakaruhazak-
kiszolgalas, valasztékbdvites,
Diszkontok — arelény, Alacsony ar - méarkaépités
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Kereskedelemfejlesztési iranyok

Kontrollalhaté tényezdk
eTelephely-valasztas
*Menedzsment
eKészlet, arazas
eKommunikacio, megjelenés

Stratégia

Nem vagy nehezen

kontrollalhaté tényez6k
*Vev6k
eVersenytarsak
eTechnoldgia
*Makroé gazdasag
eSzezonalitas
eSzabalyozasi kornyezet
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Osszefoglalds

* Csatornan beliili koncentracid, ellatasi lancok kozotti verseny

* Haditok (1) — Kapaszkoddk (IV) — Esélylesok (1) — Aspiransok (lll)
— ,Kategoria gyilkosok” Supercenters, Online

* Elmosddo hatarvonalak / termék - csatorna
— Gyogyszer, Elelmiszer, Ruhdazat
* Kis (kozepes) méretii boltok er6sodése (esélye)
— Plazastop
— Vasarnapi zarva tartas
— Telephelyvalasztas, lehetbség
* Lassulo globalizacios hatas

* Fogyasztas remélt novekedése
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