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A MEDIA SZEREPE

MIRE JO A MEDIA MEGJELENES?

e Tudjanak réolam
Ismertség novelés, imazseépités.
Talalkozzanak a nevemmel, ismerjék a
logomat.

 Gondoljanak ram
,Top of mind”,

e Vasaroljanak té6lem
Promaocios Uzenetek hatékony célba
juttatasa,
,Eréfitogtatas”




KKV ES A MEDIA

MEGERI?

* ROI

Ar vs. megtériilés

e Hatas
Rovid- és hosszutavu hatas

 Hatékonysag
Mikor?
Hol?
Kinek?
Na de MIT?




KAMPANYTERVEZES

MI FONTOSABB A MEDIAERTEKNEL?

e A lehetdségek
Milyen el6nyeink és lehetdségeink vannak,
melyeket még nem aknaztunk ki?

e A célok
Pontosan mit akarunk elérni?

e A célcsoport
Ki 67
Mit gondol?
Mit szeretne?
Mire van szuksége?
Mi motivalja?

e Az uzenet

Mit és hogyan mondunk neki, hogy ugy gondolja:
kellunk neki



AMI A MEDIABAN MEGJELENIK, AZ CSAK A JEGHEGY CSUCSA!

Valaszok
megtalalasa

Megoldas

Stratégia

Kérdésfelvetés



KOSZONOM
A FIGYELMET!
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